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Da sempre Milano risponde in
maniera rapida ed efficace alle
nuove esigenze, dimostrandosi

pioniera in ogni settore. In questo
periodo di difficolta ha reagito

prontamente e con responsabilita,
organizzando una manifestazione
simbolo di rinascita: sotto il segno
della creativita ha dato nuova
linfa al settore, permettendoci di
raccontare al pubblico la nostra

Ladesione a Interni Designer’s
Week e stata un'ulteriore
occasione per sottolineare il
profondo legame di Geberit con

il mondo del progetto. Lazienda
ha infatti presentato le nuove
soluzioni integrate per il bagno
contemporaneo, derivanti
dall'abbinamento tra 'expertise nel
campo della tecnologia sanitaria e
le competenze nel design.

idea di design.
GIORGIO CASTIGLIONI
ANDREA CASTRIGNANO GEBERIT ITALIA /
PROGETTISTA DIRETTORE GENERALE

E stato bello. Mentre il Salone del
Mobile tace, é stato bello vedere
gli operatori del design investire
sull'idea di Milano Design City
che vive a tempo continuato.

Un luogo dove le idee nascono

e si agglomerano in modo quasi

Milano e una citta generosa,
accogliente, insegnante,
formante: un Luogo che ha

piu dato che preso. Chi vive

e lavora a Milano ha ricevuto
molte chance di vita e successo
professionale. In questo
‘blacktime’, come lo chiamo
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Partecipare alla Interni Designer’s
Week di Milano ¢ stato importante
_ per la nostra azienda. Abbiamo
avuto modo di mostrare dal vivo
nel nostro showroom i pezzi della
_nuova collezione e di ritrovare
clienti e stampa. Il riscontro é stato
estremamente positivo, condito
anche da una certa emozione per
il fatto di riprendere contatto con
le persone e far apprezzare i nostri
prodotti senza il filtro digitale. Per
chi, come noj, fa dell’artigianalita
della lavorazione e della qualita dei
dettagli il proprio credo, mostrare da
vicino le collezioni & un'esperienza
fondamentale. La Designer’s Week ¢
stata simbolica e strategica insieme,
un modo per dire che il mondo del
design non si ferma.

ALESSANDRO ALLIEVI
PORADA / DIRETTORE
COMMERCIALE ITALIA

spontaneo, con una regia non
imperiosa che lascia largo spazio
alle diverse espressioni creative.
Presentazioni reali, virtuali, on line,
webinar, btob, e tutto il possibile
armamentario della comunicazione
avanzata hanno fatto si che se

ne parlasse su tutti i media e che
molti milanesi, e non solo, fossero
coinvolti. Noi abbiamo puntato su
una doppia mostra al femminile
che mettesse in relazione l'arte e il
design con l'uso dei materiali:
“Nelle Mani Delle Donne” ha
presentato 5 artiste e 8 architette

io, & stato doveroso restituire
qualcosa alla citta, mettendo in
campo le energie e le sinergie

di tutti per sostenerla in un
momento cosi terribile. E stato
comungue un rinsaldare le radici
e segnare la via per un futuro che
tutti noi speriamo il pitt prossimo
possibile. E ci ha dato prova di
saper lavorare come un sol uomo,
in squadra tutti uniti. Anche se
organizzata a tempo di record,
Milano Design City e stato un
evento ben gestito. Per assurdo,

Milano Design City e Interni
Designer’s Week sono stati
un'importante occasione per
riaccendere nuovamente l'attenzione
sul mondo del progetto e del design,
in un anno in cui la mancanza del
Salone del Mobile ha privato le
aziende del settore arredo

di una fondamentale e ormai
consolidata vetrina.

FRANCO DI FONZO
FRAG / PRESIDENTE

il minor afflusso di pubblico ha
dato la possibilita di migliorare la
qualita del rapporto con i contatti

che ci hanno dato uno spaccato
piccolo ma significativo della liberta

creativa delle donne. Lo ripeteremo. presi. Meno si, ma migliori. %
GISELLA BORIOLI ROSSANA ORLANDI
SUPERSTUDIO GROUP / FOUNDER GALLERISTA Q
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Interni Designer’s Week é stato il palcoscenico scelto per presentare il nuovo
progetto residenziale Princype, firmato dall’architetto Marco Piva, per il quale
siamo partner con prodotti e servizi legati all'interior design. Levento, organizzato
presso l'info point di corso Sempione, ci ha dimostrato che i due settori, quello del
design e del real Estate, sono oggi sempre piti complementari e che, nonostante la
particolare situazione congiunturale, l'integrazione delle due industrie sta dando
forti segnali di crescita e apprezzamento. La grande partecipazione all'evento
sottolinea che l'offerta di servizi legati all'interior design, costruiti a partire delle
esigenze del mercato delle costruzioni, aggiunge un anello importante alla catena
del valore della proposta immobiliare residenziale.

Q
Q
Q
&5
S
Q
Q
Q
Q

Q
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1l nostro motto in occasione della
Interni Designer’s Week ¢ stato
“Ripartiamo tutti insieme”. Abbiamo
~ celebrato in Triennale la finalissima
- del contest IdeasxWood, per dare
~ un segnale di fiducia e di resilienza.
- Ciriconosciamo in Milano, nel suo
 ruolo innato di capitale del design
reso possibile dall’humus di aziende
che nutrono tutta la filiera delle
competenze. Continueremo a
coinvolgere universita, accademie,

~ architetti e designer in questo

progetto. Abbiamo anche aderito
con entusiasmo alle Vie del Compasso
d'Oro con la Collezione 555.18, la pii
vasta collezione al mondo di piallacci
naturali tinti e multilaminari, Menzione
d'onore del Compasso d’'Oro 2020.
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