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[ PELLAMI DI ERAG:
L'ARTIGIANATO
VINCE NEGLI USA

Stati Uniti, Europa e Russia i mercati pit importanti
Franco di Fonzo: «E Trump non colpira il made in Italy»

di ELENA DEL GIUDICE

T na sapiente lavorazione
artigianale del pellame,
! capace di mantenerne
le peculiarita di resistenza e du-
rata nel tempo, abbinandole alla
morbidezza al tatto e al comfort.
Un catalogo di prodotti di eleva-
ta qualita e diriconoscibile desi-
gn. Laricerca di mercati dinami-
ci, guardando ovviamente all’e-
stero. Sono questi gli elementi
distintivi di Frag, azienda friula-
na che trova le proprie radici nel-
la storica “Casa del cuoio”, fon-
data a Udine dalla famiglia Mo-
donutti nel 1921, diventata pro-
duttore di sedie, poltrone, tavoli
e complementi d’arredo in cuo-
ioepelle. «Che sono poi-spiega
Franco di Fonzo, presidente del-
la societa —alcuni dei fattori, I'al-
tro & stata una rigorosa politica
di contenimento dei costi, che
hanno fatto si che superassimo
rapidamente la crisi del 2008».
Una crisi che ha impattato su
Frag nel 2009, con un drastico
calo di ordini, meno 30%, ma ge-
stita senza licenziamenti. «L’an-
no dopo siamo ripartiti: grazie a
nuovi contatti all’estero, a una
intensa attivita di marketing, ab-
biamo recuperato subito la me-
ta di cid che avevamo perso», an-
coradiFonzo.
Costola di una pelletteria

Nata come costola di una pel-
letteria negli anni Settanta, Frag
ha messo a frutto nell’arreda-
mento la conoscenza e I'espe-
rienza che i suoceri di di Fonzo

avevano acquislto 1n cIn-
quant’anni di attivita. I'oggetto
& diverso, Ia lavorazione ¢ la stes-
sa. «Siamo oggi l'azienda piu
completa in grado di garantire
forniture di sedute e oggetti in
pelle e cuoio del mercato, peral-
tro la lavorazione del cuoio di
spessore oramai non la fa quasi
pilt nessuno perché e particola-
re e complessa e richiede perso-
nale appositamente formato».
Lavorare il cuoio, e anche il pel-
lame, prevede dunque impor-
tanti investimenti nel capitale
umano «che non tutti sono di-
sponibili a fare. Per noi, invece -
sottolinea di Fonzo - & un van-
to». Personale specializzato. Se
ne trova? «No, non qui per lo me-
no - risponde il presidente —. Va
invece selezionato e poi formato
in azienda. Percorso non sem-
pre facile». MalFrag ne reperisce
a sufficienza per coprire il turn
over e per sostenere la crescita.
Non adoppia cifra, ma costante:
circail 3-4 per cento I'anno. «Sia-
mo sempre cresciuti, conl’ecce-
zione del 2009, con un trend
piuttosto costante, anche per-
ché cirivolgiamo ad un mercato
particolare, che & quello difascia
alta e del lusso, in cui raramente
ci sono “esplosioni” di ordini. E
preferiamo pianificare la produ-
zione concordando tempi di
consegna compatibili con la no-
stra dimensione, piuttosto che
intaccare, conla fretta, laqualita
dei prodotti che realizziamo.
Inoltre Frag ha un elevato livello
di specializzazione nel design
oggettivo.

Frag rimane una azienda fa-

miliare e sebbene sia una socie-
ta di capitali, continua ad essere
un'impresa di famiglia dove Gio-
vanna Modonutti segue con suc-
cesso la direzione artistica; da al-
cuni anni sono entrati a farne
parteifigli Federica e Michele di
Fonzo, 36 anni la prima, 33 il se-
condo, che si occupano rispetti-
vamente di marketing e svilup-
po prodotti. «La family compa-
nyunisce la tradizione deinostri
vecchi con la dinamicita dei gio-
vani. Quindi la certezza che le
cosele sappiamo fare, maanche
chele faremo bene in futuro per-
ché c’e una storia da rispettare»
dice Federica di Fonzo.

«Proponiamo linee nuove
ogni anno, ma in numero non
eccessivo di pezzi. Curiamo mol-
to la personalizzazione dei pro-
dotti — spiega ancora di Fonzo —
e la customizzazione. Sia per il
settore domestico, che per I'al-
berghiero e il contract. Siamo in
grado di realizzare sedute con
pellami diversi, su richiesta del
cliente, e anche dilavorare su al-
tezze non standard. Ad esempio
— chiarisce - il mercato giappo-
nese cichiede sedie piit basse».
Tutte lefasi di produzioni

Dalla selezione del pellame al-
la sua lavorazione, dall’assem-
blaggio delle scocche alla realiz-
zazione delle strutture portanti,
Frag copre tutte le fasi di produ-
zione. «Anche la tinta dei bordi
dei prodotti in cuoio, che viene
eseguita manualmente con colo-
1i ad acqua che non stingono e
garantiscono solidita e durevo-
lezza dei prodotti», entra nel det-

taglio di Fonzo. «Non lo siamo
per classificazione dimensiona-
le, mala nostra attivita & un con-
nubio tra artigianalita, dove lala-
vorazione e la rifinitura manua-
le & ancora determinante, alta
tecnologia (il centro di taglio e
stato il primo in Europa per in-
stallazione) e avanguardia di
progettazione».

Traiclienticatene dihotel a5
stelle, ristoranti di lusso e socie-
ta di navigazione specializzate
in crociere, come Carnival e Co-
sta Crociere, e Yacht di lusso. I
designer che hanno “firmato” al-
cune linee di prodotto si chiama-
no Ferruccio Laviani, Christo-
phe Pillet, Gordon Guillaumier,
Kensaku Oshiro.

6Gli shocchi commerciali
A guidare I'elenco dei mercati

di riferimento «sono gli Stati
Uniti, che credo possano conti-
nuare a mantenere un trend di
crescita interessante». E le politi-
che protezionistiche di Trump
non vi spaventano? «Sincera-
mente no, non siamo preoccu-
pati perché nonriteniamo siano
dirette alle eccellenze del made
in Italy». Dopo gli Usa I'Europa,
con Inghilterra, Svizzera, Germa-
nia, Spagna «e la Russia sta dan-
do i segnali che attendavamo.
Bene anche il Medio Oriente
che, step by step, inizia ad au-
mentare». Il mercato domestico
incrementa «sebbene pitl lenta-
mente, ma sta dando delle inte-
ressanti sensazioni di ripresa,
quindi riteniamo che la quota di
mercato nazionale possa cresce-
re. Oggi, pero, esportiamo il 97
per cento della nostra produzio-
ne».

Ritaglio

stampa ad wuso esclusivo

del destinatario,

non rip

roducibile.

Frag

Pag. 2

084220

Codice abbonamento:



Corriere Alpi

Quotidiano Data
Pagina

Foglio

17-10-2017

XVII
2/2

FRAG, IL PELLAME NELL'ARREDO

Nella “Casa del cunio”, nata nel Clienti: Hilton, Carnival Cruisses,
1921, affonda le radici Frag Marriott, ASccor, Fairline, Azimut

VVazlenda friulana produce sedie, i designer: Analogia Project,
poltrone, tavoli e complementi Calvi-Brambilla, Christophe Pillet,

d'arredo di design in cuoio e pelle Ferruccio Laviani, Gordon
Guillaumier, Kensaku Oshiro,
Dipendenti: 46 Nigel Coates, Philippe

Bestenheider
Fascia

alta-e lusso -- Usa, Inghilterra,

di mercato: Mercatis
Spagna, Russia,
[ | [

» Traiclienticatene
alberghieree
societa di navigazione
specializzate in crociere
[l contributo dei designer

Vendites per il
95% all'estero

Vo |

Sopra Franco di Fonzo e nelle due immagini sotto fasi di lavorazione allaFrag
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Stati Uniti, Europa e Russia i mercati pit importanti
Franco di Fonzo: «E Trump non colpira il made in Italys

di ELENA DEL GIUDICE
Y 7T nasapiente lavorazione

l i artigianale del pellame,
capace di mantenerne
le peculiarita di resistenza e du-
rata nel tempo, abbinandole alla
morbidezza al tatto e al comfort.
Un catalogo di prodotti di eleva-
ta qualita e diriconoscibile desi-
gn. Laricerca di mercati dinami-
ci, guardando ovviamente all’e-
stero. Sono questi gli elementi
distintivi di B¥ag] azienda friula-
na che trova le proprie radlm nel-
la storica “Casa del cuoio”, fon-
data a Udine dalla famiglia Mo-
donutti nel 1921, diventata pro-
duttore di sedie, poltrone, tavoli
e complementi d’arredo in cuo-
ioepelle. «Che sono poi-spiega
Franco di Fonzo, presidente del-
la societa —alcuni dei fattori, I'al-
tro & stata una rigorosa politica
di contenimento dei costi, che
hanno fatto si che superassimo
rapidamente la crisi del 2008».
Una crisi che ha impattato su
g nel 2009, con un drastico
ca]o di ordini, meno 30%, ma ge-
stita senza licenziamenti. «L’an-
no dopo siamo ripartiti: grazie a
nuovi contatti all’estero, a una
intensa attivita di marketing, ab-
biamo recuperato subito la me-
tadicid che avevamo perso», an-
coradiFonzo.
Costola di una pelletteria

Nata come costola di una pel-

letteria negli anni Settanta, Ffag
ha messo a frutto nell’arreda-
mento la conoscenza e I'espe-
rienza che i suoceri di di Fonzo
avevano acquisito in cin-
quant’anni di attivita. L'oggetto

¢ diverso, la lavorazione & la stes-
sa. «Siamo oggi l'azienda piit
completa in grado di garantire
forniture di sedute e oggetti in
pelle e cuoio del mercato, peral-
tro la lavorazione del cuoio di
spessore oramai non la fa quasi
pilt nessuno perché e particola-
re e complessa e richiede perso-
nale appositamente formato».
Lavorare il cuoio, e anche il pel-
lame, prevede dunque impor-
tanti investimenti nel capitale
umano «che non tutti sono di-
sponibili a fare. Per noi, invece -
sottolinea di Fonzo - & un van-
to». Personale specializzato. Se
ne trova? «No, non qui per lo me-
no - risponde il presidente —. Va
invece selezionato e poi formato
in azienda. Percorso non sem-
pre facile». Ma [Fag ne reperisce
a sufficienza per coprire il turn
over e per sostenere la crescita.
Non adoppiacifra, macostante:
circail 3-4 per cento I'anno. «Sia-
mo sempre cresciuti, con1'ecce-
zione del 2009, con un trend
piuttosto costante, anche per-
ché cirivolgiamo ad un mercato
particolare, che & quello difascia
alta e del lusso, in cui raramente
ci sono “esplosioni” di ordini. E
preferiamo pianificare la produ-
zione concordando tempi di
consegna compatibili con la no-
stra dimensione, piuttosto che
intaccare, conla fretta, laqualita
dei prodotti che realizziamo.
Inoltre Frag ha un elevato livello
di spemahzzazmne nel design
oggettlvo»

frag rimane una azienda fa-
miliare e sebbene sia una socie-
ta di capitali, continua ad essere

un'impresa di famiglia dove Gio-
vanna Modonutti segue con suc-
cesso la direzione artistica; da al-
cuni anni sono entrati a farne
parteifigli Federica e Michele di
Fonzo, 36 anni la prima, 33 il se-
condo, che si occupano rispetti-
vamente di marketing e svilup-
po prodotti. «La family compa-
nyunisce la tradizione deinostri
vecchi con la dinamicita dei gio-
vani. Quindi la certezza che le
cosele sappiamo fare, maanche
chele faremo bene in futuro per-
ché c’e una storia da rispettare»
dice Federica di Fonzo.

«Proponiamo linee nuove
ogni anno, ma in numero hon
eccessivo di pezzi. Curiamo mol-
to la personalizzazione dei pro-
dotti— spiega ancora di Fonzo —
e la customizzazione. Sia per il
settore domestico, che per I'al-
berghiero e il contract. Siamo in
grado di realizzare sedute con
pellami diversi, su richiesta del
cliente, e anche dilavorare su al-
tezze non standard. Ad esempio
— chiarisce - il mercato giappo-
nese cichiede sedie piit basse».
Tutte lefasi di produzioni

Dalla selezione del pellame al-
la sua lavorazione, dall’assem-
blaggio delle scocche alla realiz-
zazione delle strutture portanti,
FEag copre tutte le fasi di produ-
zione. «Anche la tinta dei bordi
dei prodotti in cuoio, che viene
eseguita manualmente con colo-
1i ad acqua che non stingono e
garantiscono solidita e durevo-
lezza dei prodotti», entra nel det-
taglio di Fonzo. «Non lo siamo
per classificazione dimensiona-
le, mala nostra attivita & un con-

» Trai cIie.nti catene
alberghiere e

societa di navigazione

specializzate in crociere

Il contributo dei designer

nubio tra artigianalita, dove lala-
vorazione e la rifinitura manua-
le & ancora determinante, alta
tecnologia (il centro di taglio &

stato il primo in Europa per in-
stallazione) e avanguardia di
progettazione».

Traiclienticatene dihotel a5
stelle, ristoranti di lusso e socie-
ta di navigazione specializzate
in crociere, come Carnival e Co-
sta Crociere, e Yacht di lusso. I
designer che hanno “firmato” al-
cune linee di prodotto si chiama-
no Ferruccio Laviani, Christo-
phe Pillet, Gordon Guillaumier,
Kensaku Oshiro.
Gli shocchi commerciali

A guidare I'elenco dei mercati
di riferimento «sono gli Stati
Uniti, che credo possano conti-
nuare a mantenere un trend di
crescita interessante». E le politi-
che protezionistiche di Trump

non vi spaventano? «Sincera-
mente no, non siamo preoccu-
pati perché non riteniamo siano
dirette alle eccellenze del made
in Italy». Dopo gli Usa I'Europa,
con Inghilterra, Svizzera, Germa-
nia, Spagna «e la Russia sta dan-
do i segnali che attendavamo.
Bene anche il Medio Oriente
che, step by step, inizia ad au-
mentare». Il mercato domestico
incrementa «sebbene pitl lenta-
mente, ma sta dando delle inte-
ressanti sensazioni di ripresa,
quindi riteniamo che la quota di
mercato nazionale possa cresce-
re. Oggi, pero, esportiamo il 97
per cento della nostra produzio-
ne».
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FRAG, IL PELLAME NELL'ARREDO

Nella “Casa del cuoio”, nata nel Clientiz Hilton, Carnival Cruisses,
1921, affonda le radici Fidg Marriott, ASccor, Fairline, Azimut
L’azienda friulana produce sedie, | designers Analogia Project,
poltrone, tavoli e complementi Calvi-Brambilla, Christophe Pillet,
d'arredo di design in cuoio e pelle Ferruccio Laviani, Gordon

Guillaumier, Kensaku Oshiro,
Dipendenti: 46 Nigel Coates, Philippe

Bestenheider
Fascia

alta e lusso -- Usa, lnghilterra,

di mercato: Mercati:

Spagna RUSSIa
Estremo orlente

Vendite: per il
95% all’estero

Sopra Franco di Fonzo e nelle due immagini sotto fasi di lavorazione alla Frag
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Stati Uniti, Europa e Russia i mercati pit importanti
Franco di Fonzo: «E Trump non colpira il made in Italys

di ELENA DEL GIUDICE
Y 7T nasapiente lavorazione

l i artigianale del pellame,
capace di mantenerne
le peculiarita di resistenza e du-
rata nel tempo, abbinandole alla
morbidezza al tatto e al comfort.
Un catalogo di prodotti di eleva-
ta qualita e diriconoscibile desi-
gn. Laricerca di mercati dinami-
ci, guardando ovviamente all’e-
stero. Sono questi gli elementi
distintivi di B¥ag] azienda friula-
na che trova le proprie radlm nel-
la storica “Casa del cuoio”, fon-
data a Udine dalla famiglia Mo-
donutti nel 1921, diventata pro-
duttore di sedie, poltrone, tavoli
e complementi d’arredo in cuo-
ioepelle. «Che sono poi-spiega
Franco di Fonzo, presidente del-
la societa —alcuni dei fattori, I'al-
tro & stata una rigorosa politica
di contenimento dei costi, che
hanno fatto si che superassimo
rapidamente la crisi del 2008».
Una crisi che ha impattato su
g nel 2009, con un drastico
ca]o di ordini, meno 30%, ma ge-
stita senza licenziamenti. «L’an-
no dopo siamo ripartiti: grazie a
nuovi contatti all’estero, a una
intensa attivita di marketing, ab-
biamo recuperato subito la me-
tadicid che avevamo perso», an-
coradiFonzo.
Costola di una pelletteria

Nata come costola di una pel-

letteria negli anni Settanta, Ffag
ha messo a frutto nell’arreda-
mento la conoscenza e I'espe-
rienza che i suoceri di di Fonzo
avevano acquisito in cin-
quant’anni di attivita. L'oggetto

¢ diverso, la lavorazione & la stes-
sa. «Siamo oggi l'azienda piit
completa in grado di garantire
forniture di sedute e oggetti in
pelle e cuoio del mercato, peral-
tro la lavorazione del cuoio di
spessore oramai non la fa quasi
pilt nessuno perché e particola-
re e complessa e richiede perso-
nale appositamente formato».
Lavorare il cuoio, e anche il pel-
lame, prevede dunque impor-
tanti investimenti nel capitale
umano «che non tutti sono di-
sponibili a fare. Per noi, invece -
sottolinea di Fonzo - & un van-
to». Personale specializzato. Se
ne trova? «No, non qui per lo me-
no - risponde il presidente —. Va
invece selezionato e poi formato
in azienda. Percorso non sem-
pre facile». Ma [Fag ne reperisce
a sufficienza per coprire il turn
over e per sostenere la crescita.
Non adoppiacifra, macostante:
circail 3-4 per cento I'anno. «Sia-
mo sempre cresciuti, con1'ecce-
zione del 2009, con un trend
piuttosto costante, anche per-
ché cirivolgiamo ad un mercato
particolare, che & quello difascia
alta e del lusso, in cui raramente
ci sono “esplosioni” di ordini. E
preferiamo pianificare la produ-
zione concordando tempi di
consegna compatibili con la no-
stra dimensione, piuttosto che
intaccare, conla fretta, laqualita
dei prodotti che realizziamo.
Inoltre Frag ha un elevato livello
di spemahzzazmne nel design
oggettlvo»

frag rimane una azienda fa-
miliare e sebbene sia una socie-
ta di capitali, continua ad essere

un'impresa di famiglia dove Gio-
vanna Modonutti segue con suc-
cesso la direzione artistica; da al-
cuni anni sono entrati a farne
parteifigli Federica e Michele di
Fonzo, 36 anni la prima, 33 il se-
condo, che si occupano rispetti-
vamente di marketing e svilup-
po prodotti. «La family compa-
nyunisce la tradizione deinostri
vecchi con la dinamicita dei gio-
vani. Quindi la certezza che le
cosele sappiamo fare, maanche
chele faremo bene in futuro per-
ché c’e una storia da rispettare»
dice Federica di Fonzo.

«Proponiamo linee nuove
ogni anno, ma in numero hon
eccessivo di pezzi. Curiamo mol-
to la personalizzazione dei pro-
dotti— spiega ancora di Fonzo —
e la customizzazione. Sia per il
settore domestico, che per I'al-
berghiero e il contract. Siamo in
grado di realizzare sedute con
pellami diversi, su richiesta del
cliente, e anche dilavorare su al-
tezze non standard. Ad esempio
— chiarisce - il mercato giappo-
nese cichiede sedie piit basse».
Tutte lefasi di produzioni

Dalla selezione del pellame al-
la sua lavorazione, dall’assem-
blaggio delle scocche alla realiz-
zazione delle strutture portanti,
FEag copre tutte le fasi di produ-
zione. «Anche la tinta dei bordi
dei prodotti in cuoio, che viene
eseguita manualmente con colo-
1i ad acqua che non stingono e
garantiscono solidita e durevo-
lezza dei prodotti», entra nel det-
taglio di Fonzo. «Non lo siamo
per classificazione dimensiona-
le, mala nostra attivita & un con-

» Trai cIie.nti catene
alberghiere e

societa di navigazione

specializzate in crociere

Il contributo dei designer

nubio tra artigianalita, dove lala-
vorazione e la rifinitura manua-
le & ancora determinante, alta
tecnologia (il centro di taglio &

stato il primo in Europa per in-
stallazione) e avanguardia di
progettazione».

Traiclienticatene dihotel a5
stelle, ristoranti di lusso e socie-
ta di navigazione specializzate
in crociere, come Carnival e Co-
sta Crociere, e Yacht di lusso. I
designer che hanno “firmato” al-
cune linee di prodotto si chiama-
no Ferruccio Laviani, Christo-
phe Pillet, Gordon Guillaumier,
Kensaku Oshiro.
Gli shocchi commerciali

A guidare I'elenco dei mercati
di riferimento «sono gli Stati
Uniti, che credo possano conti-
nuare a mantenere un trend di
crescita interessante». E le politi-
che protezionistiche di Trump

non vi spaventano? «Sincera-
mente no, non siamo preoccu-
pati perché non riteniamo siano
dirette alle eccellenze del made
in Italy». Dopo gli Usa I'Europa,
con Inghilterra, Svizzera, Germa-
nia, Spagna «e la Russia sta dan-
do i segnali che attendavamo.
Bene anche il Medio Oriente
che, step by step, inizia ad au-
mentare». Il mercato domestico
incrementa «sebbene pitl lenta-
mente, ma sta dando delle inte-
ressanti sensazioni di ripresa,
quindi riteniamo che la quota di
mercato nazionale possa cresce-
re. Oggi, pero, esportiamo il 97
per cento della nostra produzio-
ne».
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FRAG, IL PELLAME NELL'ARREDO

Nella “Casa del cuoio”, nata nel Clientiz Hilton, Carnival Cruisses,
1921, affonda le radici Fidg Marriott, ASccor, Fairline, Azimut

L’azienda friulana produce sedie, | designers Analogia Project,
poltrone, tavoli e complementi Calvi-Brambilla, Christophe Pillet,
d'arredo di design in cuoio e pelle Ferruccio Laviani, Gordon
Guillaumier, Kensaku Oshiro,
Dipendenti: 46 Nigel Coates, Philippe
Bestenheider
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Stati Uniti, Europa e Russia i mercati pit importanti
Franco di Fonzo: «E Trump non colpira il made in Italys

di ELENA DEL GIUDICE
Y 7T nasapiente lavorazione

l i artigianale del pellame,
capace di mantenerne
le peculiarita di resistenza e du-
rata nel tempo, abbinandole alla
morbidezza al tatto e al comfort.
Un catalogo di prodotti di eleva-
ta qualita e diriconoscibile desi-
gn. Laricerca di mercati dinami-
ci, guardando ovviamente all’e-
stero. Sono questi gli elementi
distintivi di B¥ag] azienda friula-
na che trova le proprie radlm nel-
la storica “Casa del cuoio”, fon-
data a Udine dalla famiglia Mo-
donutti nel 1921, diventata pro-
duttore di sedie, poltrone, tavoli
e complementi d’arredo in cuo-
ioepelle. «Che sono poi-spiega
Franco di Fonzo, presidente del-
la societa —alcuni dei fattori, I'al-
tro & stata una rigorosa politica
di contenimento dei costi, che
hanno fatto si che superassimo
rapidamente la crisi del 2008».
Una crisi che ha impattato su
g nel 2009, con un drastico
ca]o di ordini, meno 30%, ma ge-
stita senza licenziamenti. «L’an-
no dopo siamo ripartiti: grazie a
nuovi contatti all’estero, a una
intensa attivita di marketing, ab-
biamo recuperato subito la me-
tadicid che avevamo perso», an-
coradiFonzo.
Costola di una pelletteria

Nata come costola di una pel-

letteria negli anni Settanta, Ffag
ha messo a frutto nell’arreda-
mento la conoscenza e I'espe-
rienza che i suoceri di di Fonzo
avevano acquisito in cin-
quant’anni di attivita. L'oggetto

¢ diverso, la lavorazione & la stes-
sa. «Siamo oggi l'azienda piit
completa in grado di garantire
forniture di sedute e oggetti in
pelle e cuoio del mercato, peral-
tro la lavorazione del cuoio di
spessore oramai non la fa quasi
pilt nessuno perché e particola-
re e complessa e richiede perso-
nale appositamente formato».
Lavorare il cuoio, e anche il pel-
lame, prevede dunque impor-
tanti investimenti nel capitale
umano «che non tutti sono di-
sponibili a fare. Per noi, invece -
sottolinea di Fonzo - & un van-
to». Personale specializzato. Se
ne trova? «No, non qui per lo me-
no - risponde il presidente —. Va
invece selezionato e poi formato
in azienda. Percorso non sem-
pre facile». Ma [Fag ne reperisce
a sufficienza per coprire il turn
over e per sostenere la crescita.
Non adoppiacifra, macostante:
circail 3-4 per cento I'anno. «Sia-
mo sempre cresciuti, con1'ecce-
zione del 2009, con un trend
piuttosto costante, anche per-
ché cirivolgiamo ad un mercato
particolare, che & quello difascia
alta e del lusso, in cui raramente
ci sono “esplosioni” di ordini. E
preferiamo pianificare la produ-
zione concordando tempi di
consegna compatibili con la no-
stra dimensione, piuttosto che
intaccare, conla fretta, laqualita
dei prodotti che realizziamo.
Inoltre Frag ha un elevato livello
di spemahzzazmne nel design
oggettlvo»

frag rimane una azienda fa-
miliare e sebbene sia una socie-
ta di capitali, continua ad essere

un'impresa di famiglia dove Gio-
vanna Modonutti segue con suc-
cesso la direzione artistica; da al-
cuni anni sono entrati a farne
parteifigli Federica e Michele di
Fonzo, 36 anni la prima, 33 il se-
condo, che si occupano rispetti-
vamente di marketing e svilup-
po prodotti. «La family compa-
nyunisce la tradizione deinostri
vecchi con la dinamicita dei gio-
vani. Quindi la certezza che le
cosele sappiamo fare, maanche
chele faremo bene in futuro per-
ché c’e una storia da rispettare»
dice Federica di Fonzo.

«Proponiamo linee nuove
ogni anno, ma in numero hon
eccessivo di pezzi. Curiamo mol-
to la personalizzazione dei pro-
dotti— spiega ancora di Fonzo —
e la customizzazione. Sia per il
settore domestico, che per I'al-
berghiero e il contract. Siamo in
grado di realizzare sedute con
pellami diversi, su richiesta del
cliente, e anche dilavorare su al-
tezze non standard. Ad esempio
— chiarisce - il mercato giappo-
nese cichiede sedie piit basse».
Tutte lefasi di produzioni

Dalla selezione del pellame al-
la sua lavorazione, dall’assem-
blaggio delle scocche alla realiz-
zazione delle strutture portanti,
FEag copre tutte le fasi di produ-
zione. «Anche la tinta dei bordi
dei prodotti in cuoio, che viene
eseguita manualmente con colo-
1i ad acqua che non stingono e
garantiscono solidita e durevo-
lezza dei prodotti», entra nel det-
taglio di Fonzo. «Non lo siamo
per classificazione dimensiona-
le, mala nostra attivita & un con-

» Trai cIie.nti catene
alberghiere e

societa di navigazione

specializzate in crociere

Il contributo dei designer

nubio tra artigianalita, dove lala-
vorazione e la rifinitura manua-
le & ancora determinante, alta
tecnologia (il centro di taglio &

stato il primo in Europa per in-
stallazione) e avanguardia di
progettazione».

Traiclienticatene dihotel a5
stelle, ristoranti di lusso e socie-
ta di navigazione specializzate
in crociere, come Carnival e Co-
sta Crociere, e Yacht di lusso. I
designer che hanno “firmato” al-
cune linee di prodotto si chiama-
no Ferruccio Laviani, Christo-
phe Pillet, Gordon Guillaumier,
Kensaku Oshiro.
Gli shocchi commerciali

A guidare I'elenco dei mercati
di riferimento «sono gli Stati
Uniti, che credo possano conti-
nuare a mantenere un trend di
crescita interessante». E le politi-
che protezionistiche di Trump

non vi spaventano? «Sincera-
mente no, non siamo preoccu-
pati perché non riteniamo siano
dirette alle eccellenze del made
in Italy». Dopo gli Usa I'Europa,
con Inghilterra, Svizzera, Germa-
nia, Spagna «e la Russia sta dan-
do i segnali che attendavamo.
Bene anche il Medio Oriente
che, step by step, inizia ad au-
mentare». Il mercato domestico
incrementa «sebbene pitl lenta-
mente, ma sta dando delle inte-
ressanti sensazioni di ripresa,
quindi riteniamo che la quota di
mercato nazionale possa cresce-
re. Oggi, pero, esportiamo il 97
per cento della nostra produzio-
ne».
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FRAG, IL PELLAME NELL'ARREDO

Nella “Casa del cuoio”, nata nel

1921, affonda le radici Fidg

L’azienda friulana produce sedie,
poltrone, tavoli e complementi
d'arredo di design in cuoio e pelle

Dipendenti: 46
Fascia

di mercato:

Vendite: per il
95% all’estero

alta e lusso -- Usa, lnghilterra,

Clientiz Hilton, Carnival Cruisses,
Marriott, ASccor, Fairline, Azimut

I designer; Analogia Project,
Calvi-Brambilla, Christophe Pillet,

Ferruccio Laviani, Gordon

Guillaumier, Kensaku Oshiro,

Nigel Coates, Philippe
Bestenheider

Mercati:

Spagna RUSSIa
Estremo orlente

Sopra Franco di Fonzo e nelle due immagini sotto fasi di lavorazione alla Frag
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Stati Uniti, Europa e Russia i mercati pit importanti
Franco di Fonzo: «E Trump non colpira il made in Italys

di ELENA DEL GIUDICE
¥ na sapiente lavorazione
artigianale del pellame,
/' capace di mantenerne
le peculiarita di resistenza e du-
rata nel tempo, abbinandole alla
morbidezza al tatto e al comfort.
Un catalogo di prodotti di eleva-
ta qualita e di riconoscibile desi-
gn. Laricerca di mercati dinami-
ci, guardando ovviamente all’e-
stero. Sono questi gli elementi
distintivi di/Frag, azienda friula-
na che trova le proprie radici nel-
la storica “Casa del cuoio”, fon-
data a Udine dalla famiglia Mo-
donutti nel 1921, diventata pro-
duttore di sedie, poltrone, tavoli
e complementi d’arredo in cuo-
ioepelle. «Che sono poi-spiega
Franco di Fonzo, presidente del-
la societa —alcuni dei fattori, I'al-
tro & stata una rigorosa politica
di contenimento dei costi, che
hanno fatto si che superassimo
rapidamente la crisi del 2008».
Una crisi che ha impattato su
Frag nel 2009, con un drastico
calo di ordini, meno 30%, ma ge-
stita senza licenziamenti. «L’an-
no dopo siamo ripartiti: grazie a
nuovi contatti all’estero, a una
intensa attivita di marketing, ab-
biamo recuperato subito la me-
ta di cid che avevamo perso», an-
coradiFonzo.
Costola di una pelletteria
Nata come costola di una pel-
letteria negli anni Settanta, Frag
ha messo a frutto nell’arreda-
mento la conoscenza e I'espe-
rienza che i suoceri di di Fonzo
avevano acquisito in cin-
quant’anni di attivita. I'oggetto

e diverso, Ia lavorazione ¢ la stes-
sa. «Siamo oggi l'azienda piu
completa in grado di garantire
forniture di sedute e oggetti in
pelle e cuoio del mercato, peral-
tro la lavorazione del cuoio di
spessore oramai non la fa quasi
pilt nessuno perché e particola-
re e complessa e richiede perso-
nale appositamente formato».
Lavorare il cuoio, e anche il pel-
lame, prevede dunque impor-
tanti investimenti nel capitale
umano «che non tutti sono di-
sponibili a fare. Per noi, invece -
sottolinea di Fonzo - & un van-
to». Personale specializzato. Se
ne trova? «No, non qui per lo me-
no - risponde il presidente —. Va
invece selezionato e poi formato
in azienda. Percorso non sem-
pre facile». Ma Frag ne reperisce
a sufficienza per coprire il turn
over e per sostenere la crescita.
Non adoppia cifra, ma costante:
circail 3-4 per cento I'anno. «Sia-
mo sempre cresciuti, con1’'ecce-
zione del 2009, con un trend
piuttosto costante, anche per-
ché cirivolgiamo ad un mercato
particolare, che & quello difascia
alta e del lusso, in cui raramente
ci sono “esplosioni” di ordini. E
preferiamo pianificare la produ-
zione concordando tempi di
consegna compatibili con la no-
stra dimensione, piuttosto che
intaccare, conla fretta, laqualita
dei prodotti che realizziamo.
Inoltre Fragha un elevato livello
di specializzazione nel design
oggettivor.

Frag rimane una azienda fa-
miliare e sebbene sia una socie-

ta di capitali, continua ad essere
un'impresa di famiglia dove Gio-
vanna Modonutti segue con suc-
cesso la direzione artistica; da al-
cuni anni sono entrati a farne
parteifigli Federica e Michele di
Fonzo, 36 anni la prima, 33 il se-
condo, che si occupano rispetti-
vamente di marketing e svilup-
po prodotti. «La family compa-
nyunisce la tradizione deinostri
vecchi con la dinamicita dei gio-
vani. Quindi la certezza che le
cosele sappiamo fare, maanche
chele faremo bene in futuro per-
ché c’e una storia da rispettare»
dice Federica di Fonzo.

«Proponiamo linee nuove
ogni anno, ma in numero non
eccessivo di pezzi. Curiamo mol-
to la personalizzazione dei pro-
dotti — spiega ancora di Fonzo —
e la customizzazione. Sia per il
settore domestico, che per I'al-
berghiero e il contract. Siamo in
grado di realizzare sedute con
pellami diversi, su richiesta del
cliente, e anche dilavorare su al-
tezze non standard. Ad esempio
— chiarisce - il mercato giappo-
nese cichiede sedie piit basse».
Tutte lefasi di produzioni

Dalla selezione del pellame al-
la sua lavorazione, dall’assem-
blaggio delle scocche alla realiz-
zazione delle strutture portanti,
Frag copre tutte le fasi di produ-
zione. «Anche la tinta dei bordi
dei prodotti in cuoio, che viene
eseguita manualmente con colo-
1i ad acqua che non stingono e
garantiscono solidita e durevo-
lezza dei prodotti», entra nel det-
taglio di Fonzo. «Non lo siamo

per classificazione dimensiona-
le, mala nostra attivita & un con-
nubio tra artigianalita, dove lala-
vorazione e la rifinitura manua-
le & ancora determinante, alta
tecnologia (il centro di taglio e
stato il primo in Europa per in-
stallazione) e avanguardia di
progettazione.

Traiclienticatene dihotel a5
stelle, ristoranti di lusso e socie-
ta di navigazione specializzate
in crociere, come Carnival e Co-
sta Crociere, e Yacht di lusso. I
designer che hanno “firmato” al-
cune linee di prodotto si chiama-
no Ferruccio Laviani, Christo-
phe Pillet, Gordon Guillaumier,
Kensaku Oshiro.

Gli shocchi commerciali .
A guidare I'elenco dei mercati

di riferimento «sono gli Stati
Uniti, che credo possano conti-
nuare a mantenere un trend di
crescita interessante». E le politi-
che protezionistiche di Trump
non vi spaventano? «Sincera-
mente no, non siamo preoccu-
pati perché nonriteniamo siano
dirette alle eccellenze del made
in Italy». Dopo gli Usa I'Europa,
con Inghilterra, Svizzera, Germa-
nia, Spagna «e la Russia sta dan-
do i segnali che attendavamo.
Bene anche il Medio Oriente
che, step by step, inizia ad au-
mentare». Il mercato domestico
incrementa «sebbene pitl lenta-
mente, ma sta dando delle inte-
ressanti sensazioni di ripresa,
quindi riteniamo che la quota di
mercato nazionale possa cresce-
re. Oggi, pero, esportiamo il 97
per cento della nostra produzio-
ne».
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Sopra Franco di Fonzo e nelle due immagini sotto fasi di lavorazione allalFrag

FRAG, IL PELLAME NELL'’ARREDO

Nella “Casa del cuoio™, nata nel Clienti: Hilton, Carnival Cruisses,
1921, affonda e radici Frag Marriott, ASccor, Fairling, Azimut
U'azienda friulana produce sedie, I designer: Analogia Project,
poltrone, tavoli e complementi Calvi-Brambilla, Christophe Pillet,
d'arredo di design in cucio e pelle Ferruccio Laviani, Gordon
Guillaumier, Kensaku Oshiro,
Dipendentiz 46 Nigel Coates, Philippe
Bestenheider

Fascia
di mercato: Mercatl:
alta e lusso Usa, Inghilterra,
-- Svizzera, Germania,
Vendite: per il Spagna, Russia,
95% all'estero Estremo oriente

» Trai clignti catene
alberghieree
societa di navigazione
specializzate in crociere
Il contributo dei designer
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